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5651 Sayih Kanun’a Aykirihg Devam Eden Sosyal Ag Saglayicilar: ve
Onlarla Hukuksal Iliski Kuran Taraflar Hakkinda

Giindeme Gelebilecek Yaptirimlar

Bilindigi {izere, 5651 sayili Internet Ortaminda Yapilan Yayinlarm Diizenlenmesi ve
Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun’da (“5651 sayili
Kanun”) onemli degisiklikler yapilmasini dngdéren 7253 sayili Kanun, 31 Temmuz 2020

tarihinde ylirtirliige girmistir.

Kisaca hatirlatmak gerekirse, 7253 sayili Kanun ile 5651 sayili Kanun’a sosyal ag
saglayic1 kavrami eklenmis, sosyal ag saglayicilariin temsilci belirleme ve bildirim
yiikiimliiliigii ve bu yiikiimliiliige aykirihigin yaptirnmlar1 diizenlenmistir. Ote yandan, bazi
sosyal ag saglayicilarina, kullanici verilerini Tiirkiye’de barindirma zorunlulugu ve bazi
hallerde Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu’na (“BTK”) rapor sunma yiikiimliliigii
getirilmistir. Son olarak, sosyal ag saglayicilarina bildirilen hukuka aykir1 igeriklerin, yirmi
dort saat igerisinde yayindan ¢ikarilmamasi veya erisime engellenmemesi halinde sosyal ag

saglayicilariin dogan zararin tazmininden sorumlu olacagi diizenlenmistir.

7253 sayili Kanun’un yiiriirlige girmesinden sonraki siiregte, temsilci belirleme ve
bildirme yiikiimliligiinii yerine getirmeyen, basta Twitter, Periscope, Instagram, Facebook,
Pinterest, Youtube ve TikTok olmak iizere, birtakim sosyal ag saglayicilarina ilk etapta 10
milyon Tirk Liras1 idari para cezasi uygulanmistir. S6z konusu idari para cezasina iliskin
kararin tebliginden itibaren 30 gin icerisinde, temsilci belirleme yiikiimliiligiinii yerine
getirmeyen sosyal ag saglayicilart hakkinda bu sefer 30 milyon Tiirk Liras1 idari para cezasi
uygulanmistir. Nihayet, iciincii asamada; 19 Ocak 2021 tarihinde Resmi Gazete’de ilan edilen
kararlari® ile BTK tarafindan Pinterest, Twitter ve Periscope isimli sosyal ag saglayicilar
hakkinda, temsilci belirleme ve bildirme yiikiimliiliigliniin ihlali sebebiyle reklam yasagi

uygulanmasina karar verilmistir.

1 4202 sayili Karar, 3768 sayili Karar ve 3769 sayih Karar i¢in:
https://www.resmigazete.gov.tr/ilanlar/eskiilanlar/2021/01/20210119-4-1.pdf
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Kararlarda, reklam yasagina uyulmamasi halinde dikkate alinacak diizenlemelerin bir
kismi sayilmig olup, sayilan bu diizenlemelerin tahdidi olmadigi ve ilgili diger mevzuat

hiikiimlerine istinaden islem yapilabilecegi de anlasilmaktadir.

Calismamizda, bahsi gecen BTK kararlarmin, yiriirliikteki mevzuat kapsaminda
dogurabilecegi sonuglar ve glindeme getirebilecegi yaptirimlara, kamuoyunda konu hakkinda

paylasilan baz1 goriisler ile birlikte yer verilmistir.

1. Turk Borglar Kanunu

Turk Borglar Kanunu’nun (“TBK”), 27. maddesinde ““kanunun emredici hikimlerine,
ahlaka, kamu diizenine, kisilik haklarina aykiri veya konusu imkdnsiz olan sézlesmeler”in

kesin olarak hiikiimsiiz oldugu diizenlenmistir.

5651 sayili Kanun’da diizenlenen reklam yasagina aykir1 sekilde temsilci atamayan
sosyal ag saglayicilart ile imzalanacak reklam so6zlesmelerinin, TBK’nin 27. maddesi

geregince kesin hiikiimsiizliik sonucu ile karsilagsmasi s6z konusu olabilecektir.

Dr. Mehmet Bedii Kaya’ya gore de; ““bu gibi bir reklam sézlesmesi degerlendirilirken
oncelikli ve en buylk yaptirim, reklam sézlesmesinin artik hukuk sistemi ag¢isindan
korunmayacak ve edimlerin ifasina iliskin hicbir talebin (hi¢ yerine getirilmemesi veya

geregince yerine getirilmemesi gibi) Tiirk hukuku a¢isindan talep edilemeyecek olmasidir.”

2. Turk Ticaret Kanunu

a. Haksiz Rekabet

Turk Ticaret Kanunu’nun (“TTK”) 54. maddesi uyarinca, “rakipler arasinda veya
tedarik edenlerle miisteriler arasindaki iliskileri etkileyen aldatici veya diiriistliik kuralina
diger sekillerdeki aykirt davranmislar ile ticari uygulamalar haksiz ve hukuka aykiridir.” Bu
madde uyarinca da, agik kanun hiikiimlerine aykir1 bigimde yapilacak olan reklam faaliyeti,

rakipler agisindan haksiz rekabet teskil edebilecektir.
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Bir diger goriise gore®, meveut meselenin TTK ’nin 55. maddesinin 1-(e) bendinde yer
alan “is sartlarina uymama” haksiz rekabet hali yoniinden degerlendirilmesi miimkiindiir.
Buna gore; “TTK m. 55/1-e hiikmiiyle rakiplerin de riayet etmesi gereken kanun, sozlesme
veya ticari Orf ve adetlere uymamak suretiyle haksiz menfaat ve kazang elde edilmesi
engellenmek istenmektedir. Zira belirtilen kurallara uygun davranmak icin emek, zaman ve
para harcayan kisilerin, bu kurallara riayet etmeyen kisilere karsi korunmasi, béylece

’

rekabetin diirls ve bozulmamug bir sekilde islemesinin temin edilmesi gerekmektedir.’

Pekdincger’e gore, “reklam yasaginin bent kapsaminda bir is sarti oldugu kuskusuzdur.
Zira Kanun ile getirilen ve herkes bakimindan gecerli bir yasak soz konusudur. Sosyal medya
reklamlarinin, ¢ok sayida kisiye ulasmast ve etki cevresi itibariyle énemi tartismasizdur.
Yasaga ragmen reklam vermeye devam edenler, tiriinlerinin veya hizmetlerinin tanitimini
yapmaya devam edecekken, yasaga ve dolayisiyla kanuni bir yiikiimliiliige uygun davrananlar
ise bu mecralarda mal veya hizmetlerinin tanmitimini yapamayacak ve nihayetinde rekabette
geriye diisecektirler. Dolayisiyla is sartina uygun davranmayanlar, is sartlarina uyanlara
nazaran rekabette haksiz olarak one gegecektir. Bu durumun ise bent kapsaminda bir haksiz

rekabet eylemi teskil edecegi agiktir.’

Sonug olarak, 5651 sayili Kanun’da diizenlenen reklam yasagina aykiri sekilde
temsilci atamayan sosyal ag saglayicilari ile reklam s6zlesmesi imzalayan taraflar icin haksiz
rekabete iliskin hukuki ve cezai yaptirimlari diizenleyen TTK nin 56, 57 ve 62. maddelerinin

giindeme gelebilecegi goriisiindeyiz.
b. Yéneticilerin Sorumlulugu
Yoneticilerin reklam yasagimmi diizenleyen agik kanun hiikmiine aykiri sozlesme

akdetmeleri, TTK’nin 553. maddesi geregince, bu Kkisilerin hukuki sorumlulugunu

doguracaktir.

2 R. Tamer Pekdinger, <7253 sayili Kanun Ek 4. Madde ile Getirilen Reklam Yasagmin Sinirlarinin Belirlenmesi
ve Bu Yasagin Haksiz Rekabet Hukuku Yoniinden Degerlendirilmesi”, (Lexpera, 2021).
® R. Tamer Pendinger, a.g.e.
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“MADDE 553
(1) Kurucular, yonetim kurulu iiyeleri, yoneticiler ve tasfive memurlari, kanundan ve esas
sozlesmeden dogan yiikiimliiliiklerini kusurlariyla ihlal ettikleri takdirde, hem sirkete hem pay

sahiplerine hem de sirket alacaklilarina karsi verdikleri zarardan sorumludurlar.”

Kanundaki agik hikmi ve BTK Kararimi gozetmeksizin reklam szlesmesi imzalayan
ve ifa eden yoneticilerin, “tedbirli bir yonetici 0zeni” gostermedigi gerekgesi ile TTK’nin

553. maddesi geregince sorumlu kabul edilmesi s6z konusu olabilecektir.

3. Kabahatler Kanunu

Kabahatler Kanunu’nun 32. maddesinde, kamu giivenligi, kamu diizeni veya genel
sagligin korunmasi amaciyla hukuka uygun olarak verilen emre aykiri hareket eden kisi
hakkinda idari para cezasi uygulanacagi diizenlenmektedir. Bu duzenlemeden hareketle,
kanaatimizce, hakkinda reklam yasag1 uygulanan sosyal ag saglayicilari ile reklam sézlesmesi
yapan ve bu sozlesme kapsaminda para transferi yapanlar, ilgili 32. madde geregince kanuna

aykir1 davranmis kabul edilebilecek ve haklarinda idari para cezasina hiikmedilebilecektir.

4. Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun

Tiiketicinin Korunmas:1 Hakkinda Kanun’un 61. maddesinin 1 ve 2. fikralar ile 77.
maddesinin 12. fikras1 kapsaminda, Reklam Kurulu tarafindan, 5651 sayili Kanun’a aykir
olarak sosyal ag saglayicilar1 nezdinde reklam veren kisiler ve reklam ajanslari aleyhine
durdurma cezas1 veya idari para cezasi yaptirimi uygulanabilecektir. Thlalin bir yil i¢inde

tekrar1 halindeyse $6z konusu idari para cezasi on katina kadar uygulanabilecektir.

MADDE 61

“(1) Ticari reklam, ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantili olarak, bir mal veya
hizmetin satisint ya da kiralanmasim saglamak, hedef kitleyi olusturanlar: bilgilendirmek
veya ikna etmek amaciyla reklam verenler tarafindan herhangi bir mecrada yazili, gorsel,
isitsel ve benzeri yollarla gerceklestirilen pazarlama iletisimi niteligindeki duyurulardir.

(2) Ticari_reklamlarin _Reklam Kurulunca belirlenen _ilkelere, genel ahlaka, kamu

diizenine, kisilik haklarina uygun, dogru ve diiriist olmalari esastir.”
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MADDE 77

“(12) Bu_Kanunun 61 inci_maddesinde belirtilen yiikiimliiliiklere aykiri_hareket eden

reklam verenler, reklam ajanslari ve mecra kuruluslari hakkinda durdurma veya ayni

yvontemle diizeltme veya idari para cezasi ve gerekli goriilen hallerde de iic aya kadar

tedbiren _durdurma_cezast_uygulanwr. Reklam Kurulu, ihlalin niteligine gore bu cezalart

birlikte veya ayrt ayri verebilir. Aykiriik;
(...)

e) Internet araciligi ile gerceklesmis ise elli bin Tiirk Lirast,

()

idari para cezasi verilir. Reklam Kurulu, idari _isleme konu_ihlalin _bir yil _icinde tekrar

edilmesi halinde yukarida belirtilen idari para cezalarini on katina kadar uygulayabilir.”’

5. Vergi Mevzuati

Vergi dizenlemelerine goOre, kanunen yasak olan islemler vergi matrahindan
diisemeyecegi i¢in, reklam yasagina uymaksizin yapilan soézlesmelerde vergi matrahinda

indirim miimkiin olmayacaktir. Bu durumda reklam vermenin maliyeti artacaktir.

Nitekim Av. Mehmet Ali Koksal da, kanunen yasak olan herhangi bir faaliyeti vergi
matrahindan diisiilemeyecegi, sirketlerin reklam vermesinde yasal bir engel olmadigi
goriisiindedir. Koksal’a gore; “sirketler reklam verebilir, bahsi gegcen reklam da sosyal medya
sitelerinde go0sterilir. Ancak yurt disindaki sirketlerle yapilan bu alisveristen vergi
matrahinda indirim saglanamayacag igin, maliyeti yiiksek olacak. Bu durumda, sirketler yurt
icindeki gazete ve dergilere reklam vermenin getirisi ile sosyal medya sitelerine reklam

. e . . 455
vermenin getirisini finansal olarak iyi hesaplamak zorundadir.

Bilgilerinize sunariz.

Saygilarimizla,

Koyuncuoglu & Koksal Avukatlik Biirosu

* Mehmet Ali Koksal, “Sosyal medya sirketlerine reklam yasagmin etkisi ne olacak?”, (Deutsche Welle,
12.01.2021)
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*Caligmamizda yer verilen agiklamalar, Tirkiye Cumbhuriyeti’nin yiriirliikkte olan mevzuati ve ilgili resmi
mercilerin kamuya yaptig1 bilgilendirmeler esas alinarak hazirlanmis olup, tereddiitlii hususlarda nihai iglemler
gerceklestirilmeden evvel tarafimizdan goriis ve destek almmasini tavsiye ederiz. Aksi takdirde, burada yer
verilen agiklamalar temel alinarak yapilacak iglemler ve bunlarin sonuglariyla ilgili olarak Avukatlik Biiromuz

sorumlu tutulamaz.
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